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Zalozenia: Kampania Mikrorachunek

Mediowa grupa zakupowa: wszyscy 25+

Grupa docelowa kampanii - wszyscy podatnicy i platnicy:
Podatnicy podatku dochodowego od osob fizycznych i osob prawnych, podatnicy VAT,
kobiety i mezczyzni, w wieku powyzej 25

Termin kampanii: od 13 stycznia do 25 stycznia 2020 r., od 15 lutego do 28 lutego 2020 r.,
od 15 kwietnia do 30 kwietnia 2020 r.

Cel: dotarcie do jak najszerszego grona podatnikow

Landing page: https://www.podatki.gov.pl/mikrorachunek-podatkowy/

Kampanie w Internecie musza by¢ skonfigurowane i zakodowane w sposob, ktory pozwoli
monitorowaé wejécia unikalnych uzytkownikoéw na dedykowane podstrony (landing page), wskazane
Wykonawcy, ze wszystkich materiatow reklamowych.

Ustawienia kampanii:

1) Kampania reklamowa w sieci Google z wykorzystaniem narzedzi (AdWords i GDN),
dobranych optymalnie do celow kampanii, wraz z przygotowaniem materialow
tekstowych i graficznych w odpowiednich formatach, w tym:

a)

b)

uwzglednienie w kampanii min. 6 portali z listy TOP 20 domen, z ktorych korzysta
najwiecej internautow na wszystkich urzadzeniach (zgodnie z badaniem Megapanel
PBI/  Gemius, listopad 2019), domeny musza mie¢ charakter informacyjny,
gospodarczy i opiniotworczy.

przygotowanie formatéw graficznych i tekstowych reklam wykorzystywanych
w kampanii, na podstawie 2 bannerow referencyjnych (wersja A i B) przekazanych
przez Zamawiajacego. Kampania docelowo bedzie prowadzona w oparciu 0 banner,
ktory bedzie skuteczniej realizowat cele kampanii (testy AB). W trakcie trwania
kampanii Wykonawca musi przewidzie¢ mozliwos¢ zmiany formatow graficznych
i tekstowych reklam wykorzystywanych w kampanii (max. dwukrotnie). Zamawiajacy
przekaze wowczas 2 banery referencyjne (wersja A i B) do przygotowania
odpowiednich formatow. Dalsza kampania bedzie prowadzona w oparciu o banner,
ktory bedzie skuteczniej realizowat cele kampanii (testy AB).

2) Kampania reklamowa w internetowym serwisie video YOU TUBE
z wykorzystaniem 30 sekundowej animacji, jako reklamy video on-line na ww. serwisie.
Spot zostanie przekazany przez Zamawiajacego.

Zalozenia:


https://www.podatki.gov.pl/mikrorachunek-podatkowy/

a. pominiecie wyswietlenia animacji 30 sek. mozliwe dopiero po wys$wietleniu co
najmniej 5 sek.,

b. rozliczenie moze mie¢ miejsce dla wyswietlen spotu (30 sek.) zakonczonego
odtworzeniem catej reklamy,

c. kliknigcia w reklame¢ muszg przekierowywaé na wskazang przez Zamawiajacego
podstrone portalu podatkowego,

3) Unikanie portali/profili mogacych godzi¢ w dobre imi¢ administracji publicznej,
W tym zawierajacych tresci dyskryminujgce ple¢, rase, narodowosé, jezyk, religie,
nawotujgcych do przemocy lub o charakterze pornograficznym;

4) Kampania kierowana do uzytkownikéw z terenu Polski, ktorzy ukonczyli 25 lat, przy
zastosowaniu cappingu, polegajacego na ograniczaniu wyswietlen reklamy do 3 razy
na jednego unikalnego uzytkownika (uu) tygodniowo;

5) Kampania dostosowana na urzadzenia mobilne - dedykowane formy reklamy
dostosowane do mniejszych formatow;

6) Kampania precyzyjnie targetowana: demograficznie, na stowa kluczowe, na witryny,
na zainteresowania, na tematy;

7) W kampanii wykorzystany remarketing.



